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ze skomplikowanymi wyzwaniami, 

-
-

koncepcji „gospodarki kreatywnej i prze-

-

jest liderem w propagowaniu tej koncep-

-
nia, a innowacyjni, kreatywni ludzie na 

 

Shelagh Wright
Kreatywna  

Gospodarka i  

British Council

-
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-

-
-

-
czonych, ale jest widoczna w telenowe-

designie
Samsunga: sektory kreatywne to feno-

-

analitycznych zbierania i przedstawiania 
informacji na temat skali i zakresu 

Mapowanie ma na celu pokazanie 

-
dzia mapowania opisane w tej publikacji 

KREATYWNYCH 

-
czom i innym zainteresowanym stronom 

gospodarczym i historycznym. Osoby 
zainteresowane projektem mapowania 

-

-

tworzenia takich rzeczy istnieli zawsze 

wytworzenia.
-

-
towaniem, tworzeniem, dekorowaniem 

 designem,

formy kultury komercyjnej. W pierwszej 
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technologii cyfrowych.
Sektory odpowiedzialne za nowe pro-

-

-

-

designie, brandingu 

znaczenie dla rewitalizacji miast i promo-

-

-

kwestii.
W tej publikacji, dla uproszczenia, termin 

-

Unia Europejska, czy UNESCO opowiada-
-

1

przewodnikiem w kwestii mapowania 

i pracownikom kreatywnym w lepszym 

zbierania danych na ich temat. Wykorzy-

-

1
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podsektorach.
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Zanim przejdziemy do charakterystyki 

w debacie gospodarczej.

Brytanii

-
sowany na poziomie krajowym przez 

zmiany charakteru debaty na temat 

-

-

bogactwa.

 
 

-

parlamentarnych z 1997 roku i utworze-

tu [
-

je jako Ministerstwo Kultury, Olimpiady, 

], 

-
-

-
Creative 

Industries Task Force. W 1998 roku 

 , 

-
-

kreatywnych i przedstawienia ich w licz-

-
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-
-

-

-

-

i tworzenia nowych miejsc pracy poprzez 
-

2

W pierwszym dokumencie doty-

sektory kreatywne:
• Reklama
W Wielkiej Brytanii zatrudnienie w rekla-

, zdominowane jest przez 

• Architektura
-

Sotheby’s, czy Christie’s.

-

wobec tego na doradztwie w zakresie 
designu

 designem

uznaniem w tym zakresie z uwagi na 
designu.

• Moda
Projektowanie mody to relatywnie nie-
wielki podsektor, ale bardzo zintegrowa-

-
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-

-

• Interaktywne oprogramowanie 
rozrywkowe

-

-

sprzedawanych jest przez zagranicznych 

wydawcy Take Two.
• Muzyka

w studio, wydawnictwa muzyczne 

-

i rocka do muzyki klasycznej, a Brytyjczy-

• Sztuki sceniczne

-
wych subsydiach, przychodach ze sprze-

turystycznych miasta.

zdecydowanie globalna.

kreatywnych w Wielkiej Brytanii to sektor 
-

-

zatrudnienia w tym podsektorze zlokali-

biznesowe.
• Telewizja i radio

wszystkich telewizyjnych i radiowych 

 
Na rynku brytyjskim dominuje BBC, ale 

, 

-

-

arbitralny.
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-
tora oprogramowania komputerowego. 

w Wielkiej Brytanii, ale znaczna jego 
-

nym oprogramowaniem biznesowym 

obszarami, takimi jak tworzenie gier kom-

zawiera w sobie aktu tworzenia, a jego 

-

z 1998 roku jest nadal stosowana przez 

inne kraje, jako baza do opracowywania 

-

3. 

-
-

-
-

-
kim wzrostem zatrudnienia w sektorach 

nowego modelu.

w stosunku do reszty gospodarki. 

• 
design, 

branding,
• 

-

-

• 

• -

• 

-
-

-

mapowania.4

-
cego mapowania – Creative Industries 
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Ministerstwo ds. Kultury, Olimpiady, Mediów i Sportu [Department for 
Culture, Olympics, Media and Sport] (dawne DCMS)

-

od 2002 roku, rokrocznie wydaje ono biuletyn pt. 

 

-
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-

kreatywnych w liczbach na poziomie 

dziedzictwem narodowym, jest unikal-

-

-

gospodarki kreatywnej nie tylko w Wiel-
kiej Brytanii, ale i w wielu innych krajach 

Praca grupy roboczej ds. zagad-

-
dem znaczenia dla gospodarki Londynu. 

programu Creative London [Kreatywny 

wykorzystanie ich do realizacji szerszych 
-

Londyn.

-

-
roko zakrojony projekt badawczy pod 

  Programme 
[Program Kreatywnej Gospodarki]. 

pt. Creative Britain [Kreatywna Bryta-
nia]5 -

-

publikacja w 2009 roku raportu 
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Britain [Cyfrowa Brytania]6 -
-

na sektorach kreatywnych, co dowodzi 
-

-
cji publicznych postrzega te dwie  

-

w 1998 roku pierwszego dokumentu 

-

Azji. Hong Kong, Singapur, Tajwan, 

-
gapurze zgrupowano sektory kreatywne 
w trzech obszarach: sztuka i kultura, 
design oraz media.

-

‘lifestylowe’, takie jak joga, czy medycyna 
ajurwedyjska.

w Kolumbii, Estonii, Indonezji i RPA.

• Sztuki wizualne
• Sztuki sceniczne

• Oprogramowanie
• Reklama
• Architektura

• Projektowanie 

• Moda

• TV i radio
• Media cyfrowe
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opublikowany w 2008 roku raport ONZ 
pt. Kreatywna Gospodarka [Creative 

].7

temat gospodarki i rozwoju, co wymaga 
odpowiedniej reakcji w sferze politycznej 

8

gospodarce. Raport Kreatywna Gospo-
darka z 2008 roku pokazuje ich rozmiary 

• 

• 

-

-

-

-

Podstawowe sektory 

• Reklama
• Towarzystwa 

kolekcjonerskie

• Muzyka
• Sztuki sceniczne

• Oprogramowanie
• TV i radio

• Instrumenty muzyczne
• Papier

• Architektura

• Moda

• Zabawki
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-

-

kulturze, gdzie nie brakuje kreatywnych 
i utalentowanych ludzi, gospodarka 

ekonomicznej.

9

kreatywnych, ale ostatnie dane zebrane 

10

-
-

sektory kreatywne na trzy kategorie: 

oparte na prawie autorskim. Ma on 

-
-

prawem autorskim. W rezultacie 

-

dla globalnej gospodarki.

British Council pt. Kreatywna Gospodarka i Prze-

2 

3  

4 

the creative industries: mapping the creative economy 
in the United Kingdom, NESTA , London.
5 

6 

7 

The Challenge of Assessing the Creative Economy: 
towards informed Policy-making, United Nations, 
Geneva.
8 Ibid, str. 4.
9 

 development.
10 

Statistics, Montreal.
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MAPOWANIA 

-

jednak wyzwaniem dla prywatnych 

w kreatywnej gospodarce i odpowiednio 

umiejscowienie, rozmiar oraz potrzeby 

znane. Mapowanie to pierwszy krok, aby 

-
nych zbierania i przedstawiania danych 

Niniejsza publikacja opisuje te metody 

 
jest on z innymi kwestiami – politycznymi, 

-

-
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Proces mapowania ma na celu okre-

-

-
niu mapowania.

kreatywnych.
Mapowanie to przede wszystkim przed-

-

-

-
-

-

-

-

Zrozumienie obecnej sytuacji jest 

wieloma wyzwaniami, takimi jak: znalezie-

szerokopasmowego Internetu i znale-

ich zaspokojenie.
-

sektory kreatywne.
Poprzez podnoszenie znaczenia sekto-

-
dzenia dyskusji politycznych w zakresie 

-
nych i gospodarczych.

-

tyle ich samych, co ich potencjalnego 
-
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-

w ramach szerszych inicjatyw.

-

-

na kogo lub co jego wyniki powinny 

-

zostanie pokazane w kolejnych krokach.

-

-

aktualne, a metody ich gromadzenia 
i analizowania  – rzetelne.

-

-

-
-

sektorze oraz te publikowane w prasie 

przeprowadzenie mapowania.
-
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informacje. Sponsor projektu powinien 

-

pracownicy sektora kreatywnego, 

British  Council wspiera kilka takich 
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Studium przypadku: Wietnam – prowincja Binh Duong

-

-

z designem

-

kreatywnych.

-

designie

branding -
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-

-

programu Kreatywna Gospodarka11 

ma mapowanie

Wielkiej Brytanii w kwestii tych trzech 

-
-

-
boko zakorzenione w swoich lokalnych 

-

 
  

regionalny
• Rewitalizacja

lub regionalnych

ekonomiczna
• Miejski i regionalny 

branding

• Innowacje • Architektura

kulturowa
• Wymiana kulturalna

• Nowe formy kultury
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Rewitalizacja miejska w Wielkiej Brytanii

designu

Young British Artists – YBAs], 

design -

-
-

-
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-

-

Service

-

-
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elementem debaty na temat krajowej 
-

Cyfrowa Brytania

-

, jak i -

Cyfrowa Brytania
12

-

w krajach takich jak USA, Japonia i Australia.

-

-

cyfrowej [ ].
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Trzecim obszarem zainteresowania jest 
polityka kulturalna. Sektory kreatywne 

-

-

kulturowych, poprzez nadanie im nowej 

nowych form.

Program Europejska Stolica Kultury

Program  

13

postrzegano je jako miasto Imperium Brytyjskiego drugiej kategorii. W latach sie-

14. W latach 
-

-
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-

designie 15

Muzyki [
].

-

-
-

16

Bleasdale i Willy Russell. Pomimo tego, miasto to pozostaje jednym z najbiedniejszych 

17

-
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przeprowadzenie mapowania pozwoli 

 

-

-

-

komercyjne sektory kreatywne zazwyczaj 

-

kwestii.
Wykres po prawej stronie przed-

-

-
-

stywanymi podczas mapowania.

-

 
wiednik  

ISIC (w Polsce to
ci – 

-

 Business Inquiry czy Labour Force Survey.
Jednak z przyczyn historycznych 

-

-

-
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Hiszpania

Sektory kreatywne
Kultura i sektory 

kreatywne
Sektory kultury Sektor kultury

× × ×
× × × ×
× × × ×

× ×
× ×
× × × ×
× × × ×
×
× ×

× ×
× × × ×
×
× ×
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podczas przygotowywania dorocznego 
raportu Creative 

. W Aneksie 2 przedstawiono 

-

wyzwaniem. W sektorach kreatywnych 

-

zasady.

stosowanie na poziomie regionalnym 

tzw. 
Grupuje ono sektory kreatywne w cztery 

audio-wizualna, Sztuki sceniczne oraz 
Sztuki wizualne i Design.

w Wielkiej Brytanii na poziomie regional-
nym, nie stanowi ona jedynego sposobu 

Przedstawiono kilka alternatywnych 

 
[ ] (NESTA, 

18. Sektory kreatywne pogrupo-

kreatywne [Creative Content
kreatywne [Creative Services], Kreatywne 
produkty oryginalne [ ] 

Creative 
-

reklamowej: w obu przypadkach sprzeda-
-

• Radio i telewizja

• Reklama
• Muzyka
• Cyfrowe media interaktywne  

• Oprogramowanie komputerowe

• Literatura

• Teatr
• Taniec
• Cyrk
• Imprezy
• Lalkarstwo

• Design 
• Architektura

• Sztuka i antyki
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PR, Marketing
Architektura
Design
Reklama

Produkcja radiowo-telewizyjna

wydawnicza
Agencje

 

Wystawy, atrakcje  
(design

Kina

Sztuka widowiskowa

Muzea
Galerie

 
historyczne

Nagrania muzyczne
Radiowo-telewizyjna

i dystrybucyjna
Wydawcy gier

Produkty
Moda

Antyki

Sztuka wizualna

• Metody reprodukcji
• Hurt

• Wynajem
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-

-
-

-

-
-

faktycznych prac badawczych.

• -

projekt mapowania, zapewni mu wspar-

mapowanie do podejmowania inicjatyw 
-

• Sponsor wybiera  
-

-

-

i sektora. Liderem projektu zazwyczaj 

• 

-

geografa ekonomicznego. Najlepiej, aby 

W praktyce, lider projektu zaprasza do 

lokalnego uniwersytetu

-
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-

-

-

z nich.
-

ankiety, wywiady, grupy fokusowe 

-

-
-

statystycznych. Podczas mapowania 

• 
• 
• 

• -
wych

• 
• 

nada projektowi mapowania odpowiedni 

duplikowania prac i dostrzec ewentualne 
luki w wiedzy o sektorach kreatywnych, 

literatury prawie zawsze poprzedza 

-

kreatywnych i jest jedynym sposobem na 

-

-
-

-

i 
Occupations 
roku pt. Kreatywna Gospodarka bardziej 

statystyk.
-

kreatywnych czy kultury (np. w Kana-
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Czasami sponsor projektu jest 
-

nym podsektorem gospodarki, czy to 

danego podsektora. Badanie zostanie 

opracowanymi na podstawie metod 

Region West Midlands

An

mapowania19

-
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-

-

-

-
-

-

-

Studium przypadku – Gauteng, 
RPA

-

University of the Witwatersrand.

-

design 

-

projekt mapowania w RPA. Postano-

-

kreatywnych z prowincji stwierdzono, 
-

cowania zaszeregowanych danych 
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W sumie przeprowadzono rozmowy 
telefoniczne z 540 z nich, a kolejnych 

-

kulturalnej i dziedzictwa narodowego 
oraz designu.

Projekt mapowania w prowincji 

20:

We wszystkich podsektorach: baza 

-
niona przez Gauteng Arts and Culture 
Council.

oraz informator o sztuce South 
African Art Information Directory 
z 2007 roku.

 

Museums Online SA 

South African Heritage Resources 
Agency.

Animation SA  

Midi Trust Book, The South 
African Roadies Association, Technical 
Production Services Association.

 Ceramics SA, Craftwise Magazine

 

of Broadcasters, National  Community 

 

Publishers’ Association od South Africa 

 
 

www.BizCommunity.co.za

Week, www.ifashion.co.za
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pierwotne. W takim przypadku pierw-
szym krokiem w projekcie mapowania 

i kontakty z przedstawicielami poszcze-

-

-

Studium przypadku – a i, Rumunia

-
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-

informacjami o sektorach kreatywnych 

-

-

Studium przypadku – São Paolo

-

kraju, jego sektory kreatywne dopiero 

-

-

São 

bardziej lub mniej zawodowej kariery 
-

-
-

Istnieje tym samym silne przekonanie, 
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-

-
-

-

-

-
wanie pozbawione takiej charakterystyki. 

seminaria.
Poza tym istotne jest, by analitycy 

swoimi wnioskami i obszarami polityki, 

aspektach.

Opowiedzenie historii
Wyniki przeprowadzonego projektu 

-

dla burmistrza. Lider projektu musi zatem 

prezentuje. Opracowywany raport powi-

-

W wielu miejscach sektory kreatywne 

przez raport kwestie czy poprzez interne-
towe fora dyskusyjne.

 

Badania prowadzone w ramach projektu 

2 wskazano trzy obszary polityki, do 

-

21
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obszary:
• 

-

-
wany ze starej drukarni (zbudowanej 

tam biura, pomieszczenia edukacyjne 

• -

-
cjach. Jednak niewielkie rozmiary wielu 

-

krajowego sektora gier wideo w ramach 

uczynienia tego sektora jednym z trzech 

obszary:
• 
Szybkie zmiany technologiczne i nieusta-
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• 

poprzez ograniczanie importu, zapew-
-

w budowaniu masy krytycznej koniecznej 
do tworzenia konkurencyjnych produk-

 
na produkcje importowane spoza Chin.

Potencjalne zalecenia polityczne:
• Promocja eksportu: Niewielkie 

-

-

branding. Co roku w Nowym Jorku 

Szkockiej Kratki [ ], wysta-

– od mody, poprzez sztuki sceniczne, 
po whisky.
• 

-
cuska organizacja Centre National de la 

-

dego biletu sprzedanego przez kasy kin, 

wykorzystania przez konkretnego produ-

-

w tworzenie odpowiednich wytycznych 
-

nad sposobem oceniania konkretnych 
inicjatyw politycznych. W Wielkiej Brytanii 

metod mierzenia gospodarczego, 
-

-
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-
cowano raport i przekazano jego wyniki 

zryw, a raport stworzony w jego rezulta-

-

Brytanii, gdzie termin ten funkcjonuje 

-

nowe koncepcje, takie jak koncepcja 

-

-

-



53 

jego pracy i pozwoli innym analitykom 

-

and Creative Industries in London 
-

-

imprezy kulturalne.

-

-

-
dzynarodowych organizacjach w kwestii 
porad i wsparcia.

krokiem na drodze do ich ustanowienia, 

11 

the International Perspective.
12 

13 

Capitals of Culture, European Commission, Brussels, str. 
47.
14 

Report 2009, Creative Clusters.
15 

16 

21 Sept.
17 

Liverpool.
18 

growth: how the UK can develop world class creative 
businesses
19 

Cluster – Impact Study, Advantage West Midlands.
20 

of Sports, Arts, Culture and Recreation, Johannesburg, 
str. 182.
21 

the International Perspective.
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mapowania. Stanowi ono jedynie 

-
nych lektur oraz spis organizacji posiada-

Creative Industries Economic 
Estimates

 

-

wstecz do 1997 roku.

Creative Industries  
Mapping Document 1998
London

Creative Industries Map-
ping Document 2001

-

Strategies for Creative Spaces
 

-

The Rise of 
the Creative Class

The Creative 
Economy

  
The Economy of Culture in Europe

-

wykonane na zlecenie Komisji Europejskiej.
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The Creative 
City: A Toolkit for Urban Innovators

-

rewitalizacji.

Guide to Producing 
Regional Mappings of the Creative 
Industries

2009 UNESCO Framework for  Cultural 
Statistics

UNESCO w zakresie kultury – pierwszy od 
-

Creative 
Economy Report 2008: The Challenge 
of Assessing the Creative Economy: 
towards informed Policy-making

-

gospodarki kreatywnej – prawdopodob-

przeprowadzone do tej pory na poziomie 
globalnym.

-

-

British Council’s Creative Economy 

www.creativeeconomy.org.uk

 
www.thecommonwealth.org

National Endowment for Science, 
 

www.nesta.org.uk

 
www.uktradeinvest.gov.uk

Zjednoczonych ds. Handlu i Rozwoju: 
www.unctad.org

i Kultury: www.unesco.org

Intelektualnej: www.wipo.int 
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Program Kreatywna Gospodarka i -
tury [Creative and Cultural Economy Programme] 

1. Polityka i mapowanie

Skuteczna polityka ma zasadnicze znaczenie dla 
-

odpowiednich inicjatyw politycznych i perspektyw 

-
wym: -

-

-

Brytanii, Chinach, Kolumbii, Indiach, czy Republice 

• Mapowanie: 

-
rodowymi.

 
 

 

w zakresie budowania kreatywnej gospodarki i jej 

-
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rozwijanie 

gospodarki.

• Infrastruktura: pomoc w rozwijaniu agencji 

informacji dostosowanych do potrzeb konkretnych 

-

-
nych. Podejmowane inicjatywy to:

-

Young 

-
 

[ r]: coroczny konkurs, 

 [UK Young Creative 

-

4. Liderzy kultury i stosunki kulturalne

-

5. Ekspertyza

-
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KOD SIC OPIS

74.40 Reklama

74.20

doradztwo techniczne

52.48

52.50

74.87

 

22.32

74.81

92.11

92.12

92.13

 
 

22.14

22.31

92.31 Kreacja i interpretacja artystyczna 
i literacka

92.32

92.34

92.72
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KOD SIC OPIS

22.11

22.12 Wydawanie gazet

22.13

22.15

92.40

22.33
komputerowych

72.21 Publikowanie oprogramowania

72.22
oprogramowania i zaopatrzenie

92.20
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